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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国在线外卖行业市场调查与发展前景研究报告》介绍了在

线外卖行业相关概述、中国在线外卖产业运行环境、分析了中国在线外卖行业的现状、中国

在线外卖行业竞争格局、对中国在线外卖行业做了重点企业经营状况分析及中国在线外卖产

业发展前景与投资预测。您若想对在线外卖产业有个系统的了解或者想投资在线外卖行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    我国在线外卖发展时间不长，但增长速度极为迅猛，目前还处于高速发展阶段的中后期。

随着百度外卖出局，预计在线外卖很快踏入成熟期，饿了么、美团外卖两大巨头将瓜分了绝

大部分市场。不过，值得一提的是，随着补贴减少、人工成本上涨，在线外卖的竞争方式已

发生转变，从大规模烧钱转向提质增效上来。在线外卖要获得长远发展，必须紧紧围绕商家

、用户的双向服务，解决及时送达、餐饮安全等行业痛点。 

    对此，在线外卖企业可从建立行业规约、规范配送流程、健全平台制度等多方面入手，不

断提高自身服务水平，多维度保证用餐质量的安全，真正从源头根据黑作坊问题，打消消费

者顾虑。 

    另外，按照当前发展势头，在线外卖市场有望继续保持中高速发展。据上述报告统计

，2016年，我国在线外卖市场规模为1700亿元，预计今年将达到2631亿元。之后进入成熟发展

期，年均复合增长率降至15%，到2022年，在线外卖市场规模达到5345亿元。 
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